
Реклама в поездах Сапсан
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  СТАТИСТИКА САПСАН 



  СТАТИСТИКА 

Пассажиры поезда 
«Сапсан» – активные  

люди,  в основном 
работающие на 

руководящих должностях, 
ценят комфорт. 

Совершают как деловые –
54 %, так и личные – 31 % 

поездки. 

Поезд «Сапсан» выбирают 
люди, являющиеся 

основными потребителями 
качественных товаров и 

услуг, обладающие 
средним и высоким 
уровнем достатка. 
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ЦЕЛИ ПОЕЗДОК 

Деловая/командировка

Семейная

Отдых/путешествия 

С работы /на работу

Транзитная 



Вагоны 
  ВАГОНЫ. БИЗНЕС 



  ВАГОНЫ. ТУРИСТИЧЕСКИЙ 



Условия 

По направлению Москва - Санкт-Петербург – Москва ежедневно курсируют 
26 высокоскоростных поезда Сапсан (из них сдвоенных 6 поездов).  

САПСАН - это 15 000 пассажиров ЕЖЕДНЕВНО!   
Из которых  1560 пассажиров бизнес-класса

692 пассажира первого класса 

  САПСАН. Аудитория/день 



Преимущества 

Ненавязчивость 
рекламного 
сообщения  

Возможность 
сохранения и 

использования 
РИМ  и образцов 

продукции 

Минимальный 
рекламный «шум»  
- регламентируется  

частота и 
количество 

рекламодателей 

Длительный 
контакт с 

аудиторией  

(4 часа) 

  ПРЕИМУЩЕСТВА 



Виды продвижения 
  ВИД ПРОДВИЖЕНИЯ 

- РАСКЛАДКА 
ПОЛИГРАФИИ, 
СУВЕНИРНОЙ ПРОДУКЦИИ; 

- СЕМПЛИНГ; 

- ТЕЙБЛ ТЕНТ; 

- РАЗДАЧА РЕКЛАМНОГО 
МАТЕРИАЛА СТЮАРДАМИ 



Примеры раскладки в Сапсанах
ВИД ПРОДВИЖЕНИЯ: РАСКЛАДКА ПОЛИГРАФИИ 

ВОЗМОЖНОСТЬ ВЫБОРА: 

- КЛАСС ВАГОНА (1-ый, 
БИЗНЕС, ТУРИСТИЧЕСКИЙ) ; 

- КОЛИЧЕСТВО РЕЙСОВ; 

- РАСПОЛОЖЕНИЕ 
РЕКЛАМНОГО МАТЕРИАЛА 
(ПРИОКОННЫЕ СТОЛИКИ, 
КАРМАНЫ КРЕСЕЛ ВПЕРЕДИ 
СИДЯЩИХ ПАССАЖИРОВ, 
БУКЛЕТНИЦА). 



Примеры раскладки в Сапсанах
  ВИД ПРОДВИЖЕНИЯ: СЕМПЛИНГ 

ВОЗМОЖЕН СЕМПЛИНГ 
FMCG, В ТОМ ЧИСЛЕ 
ПРОДУКТОВ ПИТАНИЯ  

ПРИ ОТСУТСТВИИ ЖЁСТКИХ 
ТРЕБОВАНИЙ ПО УСЛОВИЯМ 
ХРАНЕНИЯ И 
ТРАНСПОРТИРОВКИ. 

РАЗМЕЩЕНИЕ НА 
ПРИОКОННЫХ СТОЛИКАХ 



Примеры раскладки в Сапсанах
  ВИД ПРОДВИЖЕНИЯ: ТЕЙБЛ ТЕНТ 

РАЗМЕЩЕНИЕ НА 
ПРИОКОННЫХ СТОЛИКАХ 

В ВАГОНАХ БИЗНЕС И 
ТУРИСТИЧЕСКОГО КЛАССОВ  

ОДИН РЕКЛАМНЫЙ 
НОСИТЕЛЬ НА КАЖДЫЙ СТОЛ  



Примеры раскладки в Сапсанах
  ВИД ПРОДВИЖЕНИЯ: РАЗДАЧА РЕКЛАМНОГО МАТЕРИАЛА 

СТЮАРДАМИ  

РАСПРОСТРАНЕНИЕ 
РЕЛАМНЫХ МАТЕРИАЛОВ  
СТЮАРДАМИ С ПОМОЩЬЮ 
ПРЯМОГО КОНТАКТА С 
ПАССАЖИРАМИ. 



Примеры раскладки в Сапсанах
  ПРИМЕРЫ РАСКЛАДКИ: В КАРМАН 



Примеры раскладки в Сапсанах
  ПРИМЕРЫ РАСКЛАДКИ: НА СТОЛ 



Примеры раскладки в Сапсанах
  ПРИМЕРЫ РАСКЛАДКИ: НА СТОЛ 



СПАСИБО

ЗА ВНИМАНИЕ!

Москва

+7 (499) 705-19-14

Санкт-Петербург

+7 (812) 458-45-60

В регионах России

8 (800) 500-24-34

Эл. почта

info@zd-media.ru

www.zd-media.ru


